




Text ads

• Διαφημίσεις που εμφανίζονται 

ως απλό κείμενο σε 

συγκεκριμένες θέσεις

• Web site Link

• Πληροφορίες εταιρίας



Flash Banners 

• Διαφημίσεις διαφόρων διαστάσεων με έντονα γραφικά & animations 

για να κεντρίζουν το ενδιαφέρον του χρήστη 



Leaderboard

Square Box 





SYNCHRONIZED FLASH BANNERS 









EXPANDABLE FLASH BANNERS 



PUSH DOWN FLASH BANNERS 







Pop-Up Ads & Floating Ads
• Διαφημίσεις που εμφανίζονται -“pop up” – σε νέο παράθυρο ή 

«αιωρούνται» στο site εκτός συγκεκριμένης θέσης.

• Στόχος τους είναι να «ενοχλούν» για να μην χάνεται το μήνυμα.







“Το video κεντρίζει περισσότερο το ενδιαφέρον από το κείμενο σε 

μία σελίδα online. 

To 59% των ερωτηθέντων δήλωσαν ότι σε περίπτωση που 

υπήρχαν ταυτόχρονα μπροστά τους video και κείμενο 

αυθόρμητα θα παρακολουθούσαν πρώτα το video”

Source: Forbes Insights provided to emarketer Dec16, 2010



Α. Pre-Mid-Post Rolls (διαφημιστικά spots)

Spot που προβάλλεται στην αρχή, μέση ή τέλος του επιλεγμένου video.

1. TV Video Ads (τηλεοπτικά Spots)

2. Σailor made online spots



3. Interactive Video ads / i - Roll 

• Επιπλέον πληροφορίες

• Fun elements

-> Αύξηση ad recall & engagement

-> Kάνουμε τον χρήστη να είναι όσο πιο «involved» γίνεται με το εκάστοτε

προϊόν. 

-> Πιο ουσιαστική σύνδεση





http://www.bannerblog.com.au/2005/09/athletica_run_and_li.php



WAYS TO MAKE ANY SPOT 

INTERACTIVE



1. Power Roll

Το PowerRoll είναι ένα απλό video ad με τη διαφορά ότι είναι ενισχυμένο

καθώς περιέχει μια διαδραστική «φάσα» το λεγόμενο overlay.



Overlay 



2. Sidekick / Side loader

To pre roll συγχρονίζεται με κοντινά banner για να δώσουν μαζί ένα 

ενιαίο και εντυπωσιακό αποτέλεσμα.



Sidekick



3. Triple play 

Το Triple Play είναι ένα pre roll όπου στο τέλος αυτού για 10 δευτερόλεπτα

εμφανίζει ένα  menu τριών  call-to-action επιλογών  για τον χρήστη .



4. Skins

• Σταθερό Branding: Με τα Skins οι διαφημιζόμενοι «αγκαλιάζουν» τη 

θέση του video  σταθερό Branding καθ’ όλη  τη διάρκειά του 

προβολής του video .

• Διαδραστικότητα: Σε συνδυασμό με ένα Pre roll ή και όχι μπορούν να 

καλέσουν τον χρήστη σε δράση μέσω “call to action” μηνυμάτων.



SKIN - ΢ΣΑΘΕΡΟ BRANDING 











ΔΙΑΔΡΑ΢ΣΙΚΟ SKIN 









TV Ads

•Καλή παραγωγή 

•΢υνέπεια στο 

μήνυμα σε 

διαφορετικές 

πλατφόρμες

• Mεγάλη διάρκεια

• No Interactivity

Tailor Made 
Online Ads

•Μικρή  διάρκεια

• Internet friendly

•Χαμηλού 

κόστους 

παραγωγές

•No Interactivity

Interactive*

WEB TV Ads

•Τψηλό Ad re call 

•Υψηλό 

engagement

Interactive** 
Environment 

•Τψηλό Αd Recall

•Μικρότερη 

ενόχληση 

•To skin ενισχύει το 

μήνυμα του pre 

roll

*Source: Study my Metrix lab on interactive pre roll ads impact
** Source: Metrixlab on ΙΑB UK study for in skin ads



Β. Web only σειρές

- Μικρή διάρκεια (5’-8’)

- Interactive (people’s choice)

- Είδη διαφήμισης:

 Product placement / ΢εναριακή Ένταξη 

 Tailor made

 Call to Action 



SEE YOU AROUND 





EXTREME MAKEOVER

HOME EDITION USA









• Σα πλεονεκτήματα που προκύπτουν από τα είδη της WEB TV διαφήμισης:

- High Quality δημιουργικά (ΣV Ads)

- Τψηλό Ad recall / impact (interactive ads & skins) 

- Engagement (interactivity) 

- Immediate response (call to action options)

- Premium Placement (στο κέντρο της σελίδας)

- No skip, stop, pause επιλογή 

- Ενσωμάτωση στο περιεχόμενο (product placement)





• Δεν τίθεται ερώτημα 

• Ο σκοπός  του WEBTV δεν είναι απλά η προβολή Video.

• ΢τόχος είναι ο χρήστης κατά  την παρακολούθηση:

– να βρίσκει ακόμα περισσότερες πληροφορίες

– να διαμορφώνει μια διαδραστική σχέση με το περιεχόμενο της επιλογής του.

• TV και WEB TV είναι αλληλένδετα και όχι ανταγωνιστικά .

Πρέπει να προσκαλέσουμε τον τηλεθεατή να γίνει χρήστης WEB TV







Chat με την Βίκυ Καγιά







ΔΙΑΓΩΝΙ΢ΜΟ΢

“NEXT TOP MODEL”







ONLINE GAME

“DEAL”





ONLINE GAME

“TOP CHEF USA”

















X FACTOR USA







ΔΙΑΔΡΑ΢ΣΙΚΕ΢

΢ΤΝΕΡΓΕΙΕ΢ 



10 – 1 Μαζί



TV



WEB TV



WEB TV 



Pro Evolution Soccer 2011





WEB TV

TV





• Ανοδική πορεία video κατανάλωσης Online.

- 300% αύξηση των video views  στον Αnt1 WEB TV (Ιαν. 2010 vs Ιαν. 2011)

• ΢ύνδεση με τηλεοπτικό περιεχόμενο 

– Περιεχόμενο που προέρχεται από μαζικό μέσο / κοινώς αποδεκτό από μεγάλη μάζα

– Δυνατότητα συσχέτισης δημογραφικών στοιχείων από την AGB ανα ενότητα

– Cross promotion από την TV 

– Διαφημιστικές συνέργειες TV & WEB TV 

• Ήδη επιλεγμένο από τον χρήστη Video 

– Μεγαλύτερη ανοχή στην διαφήμιση 

• Μobile friendly

– Η διαφήμιση και το περιεχόμενο μεταφέρονται και σε Mobile πλατφόρμα 

• Ta Video ads είναι πλέον μετρήσιμα

– Video Views, Unique Views, CTR , engagement , duration etc.




